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Oppekava nimetus

Interneti turunduse spetsialist

Oppekeel

Vene keel

Oppe kogumaht

116 akadeemilist tundi

Auditoorse ja praktilise t66 maht

70 akadeemilist tundi

Oppe kestvus

14 nadalat

Sihtgrupp

Inimesed, kes soovivad omandada kaasaegseid
Interneti turundusmeetmeid (Facebook,
Instagram, Google Adwords, Wordspress, E -
uudiskiri jne) ning edukalt edendada kas enda,
vOi teiste projekte.

Oppe eesmirgid

- Tootada labi turunduse pShiteemad,
nagu 7P turundusmiks, sihtriihmad,
turunduskanalid jne, et ehitada
tootavaid turundusstrateegiaid

- Omandada kaasaegseid Interneti
turundusmeetmeid: sotsiaalmeediat,
Google Adwords, Wordpress, E -
uudiskiri jne, mis aitavad luua ning
sailitada kliente Internetis.

- Omandada kaasaegseid
Internetivaliseid turundusmeetmeid
(Guerilla turundus, persoonibrand jne),
et kasutada maksimaalselt palju
voimalusi enda voi teiste ettevottete
edendamiseks

Oppeviljundid

Kursuse I6petaja:

- Omab teadmisi turunduse
pohiprintsiipidest

- Maarab kindlaks toote vdi teenuse
sihtriihma, luua toote vai teenuse
vaartust

- Kirjutab midvaid tekste nii
sotsiaalmeedia, E — uudiskirja, kui ka
kodulehtede jaoks

- Seadistab reklaami Facebook ja
Instagram sotsiaalmeediakanalites

- Seadistab reklaami Google AdWords —
is

- Loob miivaid kodulehti Wordpress
platvormil

- Loeb analiiltikat ning kasutab seda
turunduskampaaniate efektiivsuse
tostmiseks

- Omab teadmisi Guerilla (ehk vaikse
eelarvega) turundusmeetmetest:
persoonibrandi loomisest ja muudest
kaasaegsetest turundusmeetmetest




- Kasutades Ulalpool mainitud punkte,
oskab luua terviklikke
turunduskampaaniaid enda voi teiste
ettevottete edendamiseks

Kursuse labiviimise pdhiprintsiibid ja -meetmed

Ulalpool mainitud 8ppevaljundite
saavutamiseks ja teadmiste omandamiseks on
kursuse jooksul kasutatud jargmised meetmed:

- Praktilised harjutused

- Arutelud

- Individuaalsed t66d

- Grupitood

- Kogu kursuse valtel personaalse
projekti juhtimine (praktika)

- Harjutused koolituse grupis Facebook-is

Koik Oppijad saavad katte jaotusmaterjale.

Oppekavas seatud eesmirkide tiditmiseks ja
oskuste omandamiseks vajalike Gpperuumide,
sisustuse ja seadmete kirjeldus ning nende
vastavus Oigusaktides satestatud
tervisekaitsenduetele, kui need on kehtestatud

Opperuumid: &pingud toimuvad vastava
varustusega Oppeklassis aadressil Ahtri 12 - 512,
Tallinn

Kasutatavad seadmed: loengutahvel,
dataprojektor, arvuti, kantseleivahendid

Oppekava

1. tund:
Turundusealused (turundusmiks,
sihtriihmad, vaartus)

2. tund:

Turundusealused (toote vGi teenuse
eelised, omadused, kasud),
turundussénumite loomine,
turunduskanalid, Guerilla (vaikse eelarvega)
turundus

3. tund:
Sisuloome (midvad reklaamtekstid ning
tekstid E — uudiskirja jaoks), pressiteated

4. tund:

Praktikatund: Kampaaniate loomine,
toimivate turunduskanalite valimine,
mudivad tekstid

5. tund:
Sisuloome (tekstid kodulehtede jaoks)




6. tund:
Miiva veebilehe loomine Wordpress
platvormil

7. tund:
Miiva veebilehe loomine Wordpress
platvormil

8. tund:
Edendamine Instagramis (p&hialused ja
reklaami seadistamine)

9. tund:
Edendamine Facebookis (pShialused ja
reklaami seadistamine)

10. tund:
Praktikatund: edendamine sotsmeedias

11. tund:
Google AdWords (otsingureklaam)

12. tund:
Google AdWords (otsingureklaam)

13. tund:
Google AdWords (bannerreklaam)

14. tund:
Praktikatund: turunduscase-de
lahendamine

15. tund:
Eksam

Koolitajad

1) Jana Gaskova
Turunduses Ule 12 aasta, on toonud
turule palju tuntuid tooteid ja brande,
turundusagentuuri Paprika juht, Paprika
koolituskeskuse juhataja, andragoog (6.
tase)

2) Ksenia Malkki
Sisuloome agentuuri "Malkki - Media"
juht, kirjanik, sisuloome ekspert ja
kogenud koolitaja.

3) Polina Jurtsenko
Internet - turundaja, spetsialist
Instagrami edendamises, kogenud
koolitaja.




4) Roland Oskar
Sertifitseeritud Google AdWords
spetsialist. Tegeleb nii kontekst, kui ka
bannerireklaami loomisega.

5) Sergei Krasii
WordPressi spetsialist,
internetiprojektide ja turundusega
tegeleb tle 10 aasta.

Praktika

Opingute jooksul iga 8ppija peab sooritama
praktikat, mis koosneb enda voi partnerprojekti
juhtimisest ning omandavate teadmiste
harjutamisest.

Enne koolituse algust saavad kdik 6ppijad
ligipdaasu partnerite andmebaasile, kus saavad
valida endale sobiva projekti ning juba enne
koolituse algust s6lmida praktikaandjaga
vastavat kokkulepet. Praktika algab esimesest
tunnist. Samm sammult labib dpilane kdik
etapid ning Gpib kasutada teadmisi praktikas:
koostada strateegiat, maaratleda kliente,
seadistada reklaami jne.

Lopetamine ehk Gppe IGpetamise tingimused ja
eksam

Opinguid loetakse I&petatuks, kui osaleja on
omandanud kursuse Gppekavas loetletud
Oppevaljundeid:

- Oskab koostada turundusplaani ja -
strateegiat

- Oskab koostada turunduskampaaniaid
ning valida Gigeid turunduskanaleid
kampaania edendamiseks

- Oskab seadistada reklaami Facebook ja
Instagram kanalites, Google Adwords
platvormi kaudu

- Oskab kasutada analiiitikat ning
madrata kampaaniate efektiivsust

- Oskab luua lihtsaid veebilehti
Wordpress platvormi abil

- Saab pakkuda ka teisi edendamisviise ka
Internetist valjaspoolt

Oppe I&petamise eelduseks peab osaleja
kilastama vahemalt 75% auditoorsetest
tundidest ning esitama praktilise t66 ehk
projekti labitud praktika péhjal, mis tdestab




Oppevaljundite saavutamist. Praktilise t66 ehk
projekti kaitsmine toimub eksamil.

Kursuse labimisel valjastatav dokument

Kursuse I6petamisel iga osaleja saab:

- Tunnistust, kui dpingute Idpetamise
nouded on tadidetud

- Toéendit, kui 6pingute nduded ei ole
taidetud, kuid osaleja vGttis osa
Oppetdost. Téend viljastatakse
vastavalt osaletud kontakttundide
arvule, kuid mitte juhul, kui dppija
osales vahem kui pooltes tundides.

- Ainelehte, mis annab Ulevaadet ldbitud
teemadest ja kontakttundidest




