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Oppekava nimetus

Sotsiaalmeedia spetsialist

Oppekeel

Vene keel

Oppe kogumaht

96 akadeemilist tundi

Auditoorse ja praktilise t66 maht

62 akadeemilist tundi

Oppe kestvus

12 nadalat

Sihtgrupp

Inimesed, kes soovivad saada sotsiaalmeedia
turunduse spetsialistiks (Facebook, Instagram,
Youtube) ning edukalt edendada kas enda, vGi
teiste projekte.

Oppe eesmirgid

Tootada labi turunduse pohiteemad,
nagu 7P turundusmiks, sihtriihmad jne,
et ehitada to6tavaid
turundusstrateegiaid

Omandada oskust planeerida tegevusi
sotsiaalmeedias ning luua sisu plaane
Omandada teadmisi turundusest ja
reklaami seadistamisest kdige
populaarsemates sotsiaalmeedia
kanalites: Facebook - is, Instagram — is
ja Youtube —is.

Omandada oskust luua silmatorkvat
sisu (nii tekste, kui ka videosisu)
edukaks sotsiaalmeedia turunduseks.

Oppeviljundid

Kursuse |6petaja:

Omab teadmisi turunduse
pohiprintsiipidest

Oskab maarata kindlaks toote voi
teenuse sihtriihma, luua toote voi
teenuse vaartust

Oskab planeerida tegevusi
sotsiaalmeedias ning luua sisu plaane
Oskab kirjutada midvaid tekste
sotsiaalmeedia jaoks

Oskab luua ning monteerida videosisu
sotsiaalmeedia jaoks

Oskab seadistada reklaami Facebook,
Instagram ja Youtube
sotsiaalmeediakanalites

Oskab lugeda analiitikat ning kasutada
seda turunduskampaaniate efektiivsuse
tostmiseks

Kasutades Ulalpool mainitud punkte,
oskab luua terviklikke
turunduskampaaniaid enda voi teiste
ettevottete edendamiseks




Kursuse labiviimise pdhiprintsiibid ja -meetmed

Ulalpool mainitud éppeviljundite
saavutamiseks ja teadmiste omandamiseks on
kursuse jooksul kasutatud jargmised meetmed:

- Praktilised harjutused

- Arutelud

- Individuaalsed t66d

- Grupitéod

- Kogu kursuse valtel personaalse
projekti juhtimine (praktika)

- Harjutused koolituse grupis Facebook-is

Koik dppijad saavad katte jaotusmaterjale.

Oppekavas seatud eesmirkide tiditmiseks ja
oskuste omandamiseks vajalike Gpperuumide,
sisustuse ja seadmete kirjeldus ning nende
vastavus Oigusaktides satestatud
tervisekaitsenduetele, kui need on kehtestatud

Opperuumid: &pingud toimuvad vastava
varustusega Oppeklassis aadressil Ahtri 12 - 512,
Tallinn

Kasutatavad seadmed: loengutahvel,
dataprojektor, arvuti, kantseleivahendid

Oppekava

1. tund:
Turundusealused (turundusmiks,
sihtriihmad, vaartuse loomine)

2. tund:
Turunduse alused: online milgimudelid

3. tund:
Sotsiaalmeedia strateegia koostamine ja
sisu plaani loomine

4. tund:
Sisuloome: miitivad reklaamtekstid,
lihikesed tekstid, pikad tekstid

5. tund:
Praktikatund: tekstide loomine

6. tund:
Videosisu loomine

7. tund:
Videote monteerimine kittesaadavate
programmide abil

8. tund:
Edendamine Facebook - is




9. tund:
Edendamine Facebookis (reklaami
seadistamine)

10. tund:
Edendamine Instagramis

11. tund:
Edendamine Instagramis (reklaami
seadistamine)

12. tund:

Praktikatund: edendamine Facebookis ja

Instagramis

13. tund:

Edendamine ja reklaami seadistamine

Youtube-is

14. tund:

Eksam

Koolitajad 1) Jana Gaskova

Andragoog (6.tase), turunduse MA,
(turunduses Ule 13 aasta), on toonud
turule palju tuntuid tooteid ja brande,
turundusagentuuri ja turunduskooli
Paprika asutaja ja juhataja.

2) Ksenia Malkki
Sisuloome agentuuri "Malkki - Media"
juht, kirjanik, sisuloome ekspert ja
kogenud koolitaja.

3) Artjom Faust
Rezisdor ja produtsent, mitme
audiovisuaalse sisuloomeagentuuri
juhataja, kogemus ile 10 aasta.

4) Ekaterina Rappu
Ajakirjanik, SMM turunduse spetsialist

5) Juri Pelld
Youtube spetsialist, kogenud
videoblogija

Praktika Opingute jooksul iga 8ppija peab sooritama

praktikat, mis koosneb enda vdi partnerprojekti
juhtimisest ning omandavate teadmiste
harjutamisest.




Enne koolituse algust saavad kdik dppijad
ligipadsu partnerite andmebaasile, kus saavad
valida endale sobiva projekti ning juba enne
koolituse algust sdlmida praktikaandjaga
vastavat kokkulepet. Praktika algab esimesest
loengust. Samm sammult |dbib dpilane kdik
etapid ning Opib kasutada teadmisi praktikas:
koostada strateegiat, maaratleda kliente,
seadistada reklaami jne.

Lopetamine ehk Gppe IGpetamise tingimused ja
eksam

Opinguid loetakse I&petatuks, kui osaleja on
omandanud kursuse Gppekavas loetletud
Oppeviljundeid:

- Oskab maarata kindlaks toote voi
teenuse sihtriihma, luua toote voi
teenuse vaartust

- Oskab planeerida tegevusi
sotsiaalmeedias ning luua sisu plaane

- Oskab kirjutada tekste ning luua
videosisu sotsiaalmeedia jaoks

- Oskab seadistada reklaami Facebook,
Instagram ja Youtube
sotsiaalmeediakanalites

- Oskab lugeda analiiiitikat ning kasutada
seda turunduskampaaniate efektiivsuse
tostmiseks

- Kasutades Ulalpool mainitud punkte,
oskab luua terviklikke
turunduskampaaniaid enda voi teiste
ettevottete edendamiseks

Oppe I&petamise eelduseks peab osaleja
kiilastama vahemalt 75% auditoorsetest
tundidest ning esitama praktilise t66 ehk
projekti [abitud praktika pShjal, mis tdestab
Oppevaljundite saavutamist.

Praktilise t66 ehk projekti kaitsmine toimub
eksamil.

Kursuse labimisel valjastatav dokument

Kursuse I6petamisel iga osaleja saab:

- Tunnistust, kui dpingute Idpetamise
nduded on tdidetud

- Toendit, kui dpingute nduded ei ole
taidetud, kuid osaleja vottis osa
Oppetoost. Toend valjastatakse




vastavalt osaletud kontakttundide
arvule, kuid mitte juhul, kui 6ppija
osales vahem kui pooltes tundides.

Ainelehte, mis annab Ulevaadet |abitud
teemadest ja kontakttundidest




